2024-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribé&zna, coz ma za cil umoznit distributoriim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady prfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je sou€asti vyzvy tabulka predpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro Uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich Udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6594/2024
Artcam Films s.r.o.
Kos v ostruzini

Projekt distribuce gruzinsko-$vycarského filmu rezisérky Elene Naveriani v CR zapogal iz v lofiském roce pfi
uvedeni filmu na festivalu v Karlovych Varech. Sir$i distribuce je spojena s festivalem Jeden svét, kde bude film
uveden v Praze i v ramci regiondlnich ozvén. Nasledné film vstoupi do kin, kde se bude soustfedit na projekce ve
filmovych klubech a dalSich specialnich oknech. To zcela odpovida naturelu filmu. Marketingova strategie je
postavena na minimalistickém rozpoctu. Nejvétsi ¢ast prostfedkd bude sméfovat do online reklamy. V mensSi mife
pak do reklamy v radiu a printu. V ramci PR se bude hledat podpora od influencert, coz je koncept, ktery dobfe
fungoval na filmu Sestry z koufové sauny, ktery zadatel uved! do kin v minulém roce. Jedna se tedy o standardni
projekt Zadatele, ktery se podobnym titulim dlouhodobé vénuje. Distribu¢ni a marketingova strategie odpovidaji
kvalité filmu a projekt splfiuje cile vyzvy. Rada se rozhodla projekt podpofit v poZzadované vysi.

6597/2024
BONTONFILM a.s.
Viny

Projekt distribuce tfetiho celovecerniho filmu Jifiho Madla Viny ma ambici ziskat 90 tis. divakd v kinech. Historické
drama je zasazeno do prelomového roku 1968, ale voli perspektivu eléva v rozhlasové redakci, ktera dokazala
pokraCovat ve vysilani bezprostfedné b&hem okupace v srpnu stejného roku. Marketingova a distribuéni strategie
cili primarné na Siroké publikum s dirazem na mladsi segment publika. Naklady nad ramec MG budou primarné
investovany do nakupu reklamy. Velky podil ma outdoor, online reklama a reklama v kinech. Film je velmi silné
herecky obsazen, ma pomérné konvenéni zpracovani. Bude dobfe fungovat pro Skolni projekce. Rada vedla
diskusi o kvalité filmu. V diskusi nakonec prevladla spole¢enska dulezitost tématu. Rada se rozhodla projekt
podpofit ve snizené vysi s ohledem na nejednoznacné hodnoceni filmu, dochazejici alokaci vyzvy a konkurenci
dalSich projektd ve vyzveé.
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6601/2024
BONTONFILM a.s.
Jedna noc

Novy film reziséra Davida Lariky (Poslouchej, Spolu) Jedna noc je znovu motivovany silnym spole¢enskym
tématem. Tentokrat jsou to dluhy a online prostituce jako nové fenomény dnesni doby. PR filmu i marketingova
kampan stoji na téchto dvou tématech. Mlady par se do finanéni krize nedostal diky nedostate¢né finanéni
gramotnosti, ale diky tomu, Ze hlavni hrdina zavinil dopravni nehodu a musi splacet odSkodné rodiné divky, ktera
pfi nehodé zemrela. Téma online prostituce nebo domaci pornografie je zasadni a daleko vice spojené s filmovym
médiem. Jedna noc je velmi emotivni a misty az nepfijemné exploata¢ni film. V marketingové kampani je
nicméné zvolen pomérné standardni reklamni mix. Film pocita jen s omezenym uvedenim v multiplexech a bude
spoléhat na jednosalova kina. Tézisté kampané by tedy mélo lezet spiSe v online prostoru a intenzivnéjsi praci s
audiovizualnimi materialy, které film nabizi. Zadatel v reakci na odborné stanovisko doplnil mimo dal$iho také
aktualizovanou tabulku vynos(l. Rada vedla diskusi o kvalité filmu. V diskusi nakonec prevladla spole¢enska
dllezitost tématu i konstatovani, Ze snimek pUsobi autenticky. Rada se rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi s
ohledem na nejednoznaéné hodnoceni filmu, dochazejici alokaci vyzvy a konkurenci dalSich projektd ve vyzvé.

6593/2024
AQS, a.s.
Distribuce filmu Django

Poutavy portrét znamého zpévaka Petra Jandy citlivé zpracovala zkusena dokumentaristka Olga Malifova
Spatova. Vznikl zajimavy situaéni dokument se silnou vypovédi, doplnény o bohaty archivni material. Tento film
ma potencial zaujmout nejen fanousky skupiny Olympic, ale i SirSi vefejnost. Velmi dobfe a peclivé pfipravenou
zadost predklada distributor AQS. Film planuje uvést do jednosalovych kin i multiplext a po kinodistribuci snimek
nabizet na DVD nosicich (to deklaruje dobrou praci s cilovou skupinou v tomto pfipadé s velmi konzervativnim
divakem 50+, ktery tento format jisté jeSté rad podpofi). S odhadovanou navstévnosti 18 tis. divaku, odvozenou od
podobnych tituld, se jedna o realisticky cil. Diky Sikovnému vyuziti publicity kapely a jejiho frontmana, je docela
mozné, ze o dokument bude zvySeny zajem. Tomu pfispiva i detailné promySlena marketingova kampan, ktera
zahrnuje obsahlou spolupraci s TV Nova, radiem Impuls a reklamou na socidlnich sitich. Rozpocet je
nakonfigurovan optimalné a pogita s navratnosti jiz pfi 10 tis. divakd. Zadatel dokazal projekt dovést do
nejidealnéjSi podoby distribuce, Rada se rozhodla projekt podpofit v pozadované vysi.
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